okelsen 2024

~ Schibsted
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Agenda

Introduksjon

Nordmenns tanker rundt egen gkonomi
Nybilkjep

Merkevareassosiasjoner

Netthandel

Bruktbil

Oppsummering
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Om undersokelsen

Hensikt: kartlegge kjopsadferd og prioriteringer i et
utvalg av nybilkjepere

Kvantitativ undersokelse, bilkjepere:
Nar: 17.april - 2.mai 2023
Utvalg: 1806

Hvem: Personer som har kjgpt / leaset / abonnert pa ny
privatbil siste 12 maneder eller planlegger a gjore det
neste 12 maneder OG som besgkte Finn Bil og Schibsted
bilsider i perioden 17.april - 2.mai

22% 78%
30%
28%
:’ 0% 19%
16%
18—9 30-39 40-49 50-59 60+

B Undersgkelse [ Befolkningen

34%
23%
15%
12%
[~ Il

Nord-Norge Midt-Norge Vestlandet @stlandet Serlandet inkludert TeVe  Oslo

B Underspkelse [ Befolkningen

Schibsted warkeTing services



Utvalget - sammenlignet med i fjor

W 2023 W 2024

2023 43% 57% l II II II II

2024 220/0 780/0 18-29 30-39 40-49 50-59

Kilde: Norstat 2022, n=1801 Schibsted warkeTing services



Utvalget - endringer med i fjor

B 2023 W 2024

34%
21%
14% 13%
. .

Nord-Norge Midt-Norge Vestlandet @stlandet  Sgrlandet inkl. TeVe Oslo

Kilde: Norstat 2022, n=1801 Schibsted warkeTing services



- “
_Hva tenker nordmenn

1dt gkonomi og

A

.
‘Sehibeted



lav3

er optimistisk med tanke
pa husstandens gkonomi
det neste aret

Kilde: Undersakelse gjennomfart av Norstat for Schibsted - Schibsted Befolkningsundersgkelse
august, 2023 Utvalg: 1000




Negativ trend i optimisme til egen gkonomi,
men positiv utvikling de siste manedene

_ 55%
53%
_ 50%
48%
46% B
43% 4% 42%

41% 40%

39%

36% _
— 35%
o 34% 34%
31% — - — 31% 31%
) L &
26 220% 2% Dy e, 200%
25% 25% 26% _ 25% 25%
23%

32%

27% 2;% 2727% 2;.%

20% 2% 2% oy
16% 16%
1\4% | 15%

. . 11%
9% 9% 9%

Mai  Jun. Jul. Aug. Sept. Okt. Nov. Des. Jan. Feb. Mar. Apr. Mai. Jun. Jul. Aug. Sept. Okt. Nov. Des. Jan. Feb. Mar. Apr. Mai Jun. Jul Aug
21 21 21 21 21 21 21 21 22 22 22 22 22 22 22 22 22 22 22 22 23 23 23 23 23 23 23 23

7 Optimistisk/meget optimistisk 7 Pessimistisk/meget pessimistisk

Spm: Hvis du tenker pa husstandens gkonomi det neste éret, vil du da siatduer...? o .
Kilde: Undersgkelse gjennomfert av Norstat for Schibsted - Schibsted Befolkningsundersgkelse Utvalg: 1000 per gang .‘."3Ch|b5t9d MARKETING SERVICES



2 av 3 nordmenn er i en grad bekymret for skonomien

Er ikke bekymret for gkonomien. Ser at ting blir Er litt bekymret for gkonomien. Ma/bgr bli mer Er bekymret for gkonomien. Ma omprioritere og kutte
dyrere, men gkonomien var taler gkte kostnader og bevisst og en mer fornuftig forbruker i forhold til kostnader for a fa budsjettet til & ga opp
utgifter hvordan jeg/vi bruker penger

Hvilken av disse pastandene kommer narmest slik du vil beskrive hvordan du forholder deg til forbruk av varer og . .
tjenester, samt kostnader og utgifter na for tiden? n = 1806 (bilundersgkelsen 2024) Schibsted warkeTiNG services



Hvem er de bekymrede?

Overrepresentasjon av

Kvinner

35-44 ar

Inntektsgrupper fra 300 00 - 700 000
4 eller flere i familien

2-3 hjemmeboende barn

Er litt bekymret for skonomien. Ma/bgr bli mer Er bekymret for gkonomien. Ma omprioritere og kutte
bevisst og en mer fornuftig forbruker i forhold til kostnader for & fa budsjettet til & ga opp

hvordan jeg/vi bruker penger

Hvilken av disse pastandene kommer naermest slik du vil beskrive hvordan du forholder deg til forbruk av varer og
tjenester, samt kostnader og utgifter na for tiden?

n = 1148 (bilundersgkelsen 2024)

5chibsted MARKETING SERVICES



Hvem er de ubekymrede?

Overrepresentasjon av

Menn

55-65 ar

Inntektsgrupper over 1 400 mill
2 i familien

Ingen hjemmeboende barn

Er ikke bekymret for gkonomien. Ser at ting blir
dyrere, men gkonomien var taler gkte kostnader og
utgifter

Hvilken av disse pastandene kommer naermest slik du vil beskrive hvordan du forholder deg til forbruk av varer og
tjenester, samt kostnader og utgifter na for tiden?

n =1806 (bilundersgkelsen 2024)

5chibsted MARKETING SERVICES



Nye regler for billan

N3 kan man ikke lenger lane ubegrenset til drammebilen

| praksis betyr det:

e Hardu600.000 kroner i arsinntekt, kan du
maksimalt lane 3 millioner kroner totalt

e Med en boliggjeld pa 2,8 millioner, kan du
maksimalt lane kr 200 000,- til en ny bil

Kilde: https://www.motor.no/aktuelt/nye-regler-for-billan-fra-1-juli/251436




Nye regler for moms pa elbiler fra 1. januar 2023

elbiler

Politikk og samfunn > Klima ogmiljg > Na blir det moms og avgift pa elbiler

Na blir det moms og avgift pa

Elbilen har lenge vaert moms- og avgiftsfri. Fra 2023 blir det moms
pa kjopsbelopet for elbiler over 500 000 kroner. Du ma ogsa betale
vektavgift pa nye elbiler.

NAF/ 28.8.2023

3558 nye biler registrert - pa én dag!

purt ph 2022 for jon. Onsdag toppet det seg med hele 3558 nyregistreringer.

JOBBE PA SPRENG: For bikde Sibrarmspen 0g kusdene hasdier ait o § fl regestrert Rast mulky bier for nyttle. Fomo: Ol flarg fusten / NTS

Elbilsalget per maned og ar

Grafene viser registrerte elbiler hver maned, ar for ar. Klikk pa punktene for detaljert informasjon.

- A
A
B o

Jan Feb Mars  April Mai Juni Juli Aug Sept Okt Nov Des
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 @ 2020 @ 2021 @ 2022

® 2023
Elbil24.no/ 01.08.2023

Kilde: Opplysningsradet for veitrafikk (OFV) og Elbilstatistikk.no (EBS)

Spm. Flere og flere opplever lang leveringstid i disse dagene ved kjop av nybil. Hvilken betydning har denne

forsinkelsen for deg?

n =100 (bilundersgkelsen 2024)

Schibsted warkeTing services






Fjerning av momsfritak reduserer elbilens attraktivitet

Vil ikke fa noen betydning 32%

Vil avvente kjgp av elbil 18%

Gjer det mer aktuelt for
meg a kjepe fossilbil 16%
fremfor elbil

Vil kjgpe rimeligere ny elbil 8%

Vil kjgpe rimeligere brukt 7%
elbil >

Vil abonnere pa elbil 2%
fremfor a kjgpe 2

Vil korttidslease elbil BT
fremfor & kjgpe 2

Vet ikke / ikke relevant 29%

Spm: Fra og med 1. januar 2023 fijernes momsfritaket ved kjgp av elbil pa den delen av kjspesummen som

overstiger 500 000 kr. | praksis vil det si at man ma legge pa 25 prosent pd summen som overstiger 500 000 pa alle n = 1000 (Befolkningsundersakelsen Desember 2022 o H
elbiler. Hvilken betydning vil det fa for dine prioriteringer innen bil for fremtiden? (velg gjerne flere alternativer) ( & ) JCthSted MARKETINGEERVIGES



Planer og anskaffelse av fabrikkny bil i befolkningen

-4 pp

3% 3%

har kjopt, leaset, eller startet bil har planer om kjop, leasing,
abonnement siste 12 maneder eller starte bil abonnement
neste 12 maneder

Spm. Har du kjept/leaset/abonnert pa ny bil i lapet av de siste 12 manedene eller planlegger du a _ ’ o o
kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i lopet av de kommende 12 manedene? n=1000 (Befolkningsundersokelse Mars 2023 JChleted MARKETING SERVICES



Planer og anskaffelse av bruktbil i befolkningen

-2 pp -2 pp -3pp
Januar 2022 Januar 2022 Januar 2022
har kjept bruktbil har planer om kjop av bruktbil har planer om kjop av bil neste 12
siste 12 maneder neste 12 maneder maneder, men er usikker pa om de
skal kjgpe ny eller brukt

Spm. Har du kjept/leaset/abonnert pa ny bil i lapet av de siste 12 manedene eller planlegger du a _ ’ o o
kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i lopet av de kommende 12 manedene? n=1000 (Befolkningsundersokelse Mars 2023 JChleted MARKETING SERVICES



Ingen signifikant endring i andel
som har kjopt eller har planer om kjop

Ja, har kjgpt ny bil de siste 12 manedene og har fatt levert bilen _ 39%

Ja, har kjgpt ny bil de siste 12 manedene, men venter pa levering - 6%

Ja, jeg har leaset ny bil de siste 12 manedene - 7%

Ja, jeg har inngatt bilabonnement de siste 12 manedene . 2%

Ja, jeg planlegger leasing av ny bil de kommende 12 manedene - 10%

Ja, jeg planlegger a innga bilabonnement de kommende 12 manedene - 5%

Spm. Har du kjept/leaset/abonnert pa ny bil i lapet av de siste 12 manedene eller planlegger du a
kiope/lease/abonnere pé ny bil i lapet av de kommende 12 ménedene? Med ’ny bil’ mener vi fabrikkny bil som n =1806 (Bilundersgkelsen 2024)
ikke har hatt andre eiere for deg.

53 %
Har kjopt, leaset

eller inngatt
abonnement

50 %

Har planer

Schibsted MARKETING SERVICES



Hvem har anskaffet og hvem planlegger a anskaffe bil

B 2024 W 2023

e o Kot my bl s 12 e og e it et Bl ) 573
(o]

T e e 72
o

O,
Ja, jeg planlegger leasing av ny bil de kommende 12 manedene = 18;"
(]

[0)
Ja, jeg har leaset ny bil de siste 12 manedene = 7 /8°°/
(]

)
Ja, har kjgpt ny bil de siste 12 manedene, men venter pa levering = 10%
(]

B 5%

Ja, jeg planlegger a innga bilabonnement de kommende 12 manedene A%
(o]

Spm. Har du kjept/leaset/abonnert pé ny bil i lapet av de siste 12 manedene eller planlegger du a .
kjope/lease/abonnere pé ny bil i lopet av de kommende 12 manedene? Med 'ny bil’ mener vi fabrikkny bil som n=1801/1806 (Bilundersokelsen 2023/2024) Schibsted marxeTiNG SERVICES
ikke har hatt andre eiere for deg.



Ved forsinkelser i levering av ny bil,
vil flere beholde eksisterende leasing

-4 pp Ingen betydning

6 /O Jeg vurderer &

utsette/forlenge min 13%
ey [ ek5|st<_erende Ieasmgavtalg °
2 It A, i pavente av ny nybil
venter pa levering
Jeg vurderer & kansellere - 12%
kontrakten

Vet ikke I 2%

Sprr_L Flere og flere opplever lang leveringstid i disse dagene ved kjop av nybil. Hvilken betydning har denne n =100 (bilundersokelsen 2024)
forsinkelsen for deg?

64% -12 pp*

Schibsted MARKETING SERVICES



Stabilitet i antall nyregistreringer av personbiler

150000

125000

100000

75000

50000

25000

Registrering av nye personbiler - Privat og naering.

== Total

Jan-Juli
2015

Jan-Juli
2016

Jan-Juli
2017

Jan-Juli
2018

Privat

Jan-Juli
2019

Neering

Jan-Juli
2020

Jan-Juli Jan-Juli

2021

2022

Kilde: OFV 2022

L

Jan-Juli

2023

Schibsted MARKETING SERVICES



Forsinkelser i levering av ny bil, gjor at
flere vil beholde eksisterende leasing

B 2024 W 2023

Jeg vurderer a utsette/forlenge min eksisterende - 13%
leasingavtale i pavente av ny nybil l 4%

Jeg vurderer & kansellere kontrakten

Vet ikke Il

NB Lave utvalg!

Spm. Flere og flere opplever lang leveringstid i disse dagene ved kjop av nybil. Hvilken betydning har denne

forsinkelsen for deg? n =100 (bilundersgkelsen 2024)

64%

Schibsted warkeTing services



7%

ble pavirket av
usikkerhet i teknologisk utvikling
sist de anskaffet en ny bil

*

0%

ble pavirket av
politiske signaler

Spm: Sist gang du kjopte/leaset/abonnerte pa ny bil, ble ditt endelige valg av merke, modell,
motortype eller finansieringsform pavirket av politiske signaler eller usikkerhet i teknologisk
utvikling av noe slag? n =991(bilundersgkelsen 2024)




Pavirkning enten politisk eller teknologisk, gjor at
vi velger en annen drivlinje og andelen gker

Utsatte kjop/ leasi b t
Valgte brukt fremfor ny » 7sar é Jop/ leasing/ abonnemen

Valgte annen biltype

Valgte annen

finansieringsform Valgte annen motortype

Valgte annet merke/ modell

Spm: Gjorde du noe av folgende som et resultat av politiske signaler eller . e .
usikkerhet i teknologisk utvikling av noe slag? n =506 (Bilundersokelsen 2024) Schibsted warkering services



Rekkevidde, pris, batterikapasitet og avgiftsnivaer var
viktigste faktorer blant de som kjopte bil

* ° (42 @

Lo al

Rekkevidde Pris Batterikapasitet Avgiftsnivaer
67 % 63 % 56% 40 %
Momsfritak Bomavgifter Lademuligheter Leveringstid
39% 34% 33% 28%
Ny motorteknologi Gratis ferge Parkeringsmuligheter
24% 5% 4%

Spm: Hvilke av felgende faktorer spilte en rolle, altsd at du tok hensyn til dem, da du kjopte/leaset/abonnerte pa bil sist? n =506 (Bilundersgkelsen 2024) 5Ch|bsted MARKETING SERVICES



Vurdering og preferanse M

é,v :

.




Pris, biltype og rekkevidde er viktigst, men merke,
motortype og utseende oker i viktighet

Biltype (dvs. starrelse, antall seter, osv.) _ 67%

Tidligere erfaring med forhandler _ 17%
Kort leveringstid _ 17%

Finansieringslgsning som forhandleren _ 15%

kan tilby
Avgiftsnivaer _ 15%
Miljg _ 12%
avgitistrtak [N 1%
Spm. Se for deg at du skal kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid. n = 896/845(Bilundersgkelsen 2024/2023) 5Chibsted R

Hvilket eller hvilke av falgende forhold vil veere viktigst for deg?



Pris og biltype er de viktigste kriteriene
nar folk skal anskaffe ny bil

B 2024 @ 2023

i R %
R e 6.3%

I 40%
e ke | 36%

e 26,
Viseende s 31%

- q IS /%
Tidligere erfaring med forhandler ——— LA

o . 17%
Kot e ering sl | 22%

Finansieringslgsning som forhandleren IS 15%
kan tilby T 18%

Avgiisnivacr [— > o5

iz —12% 18%

Spm. Se for deg at du skal kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid.

Hvilket eller hvilke av falgende forhold vil vaere viktigst for deg? n =896/845(Bilundersokelsen 2024/2023) SChibSted MARKETING SERVICES



Fossil drivlinje gker i attraktivitet,
mens elektrisk stagnerer

Elektrisk Hybrid/Plug-in Fossil

73 % vurdering 38 % vurdering 39% vurdering

62 % foretrukket 17 % foretrukket 21 9% foretrukket

Spm. Dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid, og stod fritt il a velge

motortype, hvilke motortyper ser du pa som aktuelle? _ A c o
Spm. Hvilken av disse motortypene ville du mest sannsynlig valgt? n =880/841 (bilundersokelsen 2024) Schibsted warkerine services



84 % av biler levert i perioden januar - juli 2023 er helelektrisk

== Fossilt Hybrid (Ladbar hybrid + Hybrid) Helelektrisk
100%
1. januar - 20. august Markedsandel
Tesla Model Y 16.487 20,64 %
Volkswagen ID.4 5294 6,63 %
75%
Skoda Enyaq 3396 425 %
Volvo XC40 3272 410 %
Toyota bZ4X 2812 352%
50%
Volkswagen ID.3 2405 301 %
Toyota Yaris/Yaris Cross 2174 272%
Toyota RAV4 2128 2,66 %
25%
Audi Q4 e-tron 1906 239%
7
Ford Mustang Mach-E 1878 235%
Kilde : OFV
0%
Jan-Juli  Jan-Juli  Jan-Juli Jan-Juli Jan-Juli Jan-Juli Jan-Juli Jan-Juli Jan-Juli Tek.no 25.8.2023

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Registrering av nye personbiler per drivlinje Kilde: OFV Statistikk 2023 §Ch|bsted MARKETING SERVICES



Kriterier fordelt pa drivlinje

M Elektrisk m Hybrid/Plugin Fossil

Rekkevidde 45%

Pris (ovre prisgrense)

A e )
Biltype (V. StorTelSe, amtall ST, 0SV. )

)
Merke e Eemmmesness  45%

[0} G111 Vo[- Rrommmemsmmomsmsmmmm——————————————_ & {7y
Motortype s 32 )
Miljg ———————— | 6 %

Kort leveringstid s 8%

- . . | 0% o,
Tidligere erfaring med forhandler m— ———————————————mess 20 %

Finansieringslgsning som forhandleren kan tilby s 19%

s %
Avgiftsnivaer _‘I 5 /'I 7%

e O ——— ¥/
Avgiftsfritak me— 13"/::15/0

Spm. Se for deg at du skal kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i neermeste fremtid. Hvilket eller

hvilke av av fglgende forhold vil veere viktigst for deg? _ . . . .
S, Tl dese etemEeme e g e S n =519(Elektrisk) / 144(Hybrid) / 178(Fossil), (bilundersokelsen 2024)

81%

8% 80%

3

6

ols

%

Schibsted warkeTing services



For de som velger elbil er rekkevidde, pris og biltype
viktigst
Rekkevidde 81%
pris (avre prsgrense)
Biltype (dvs. stgrrelse,
Utseende +5 pp*
Wtorype s
wijo
Kort leveringstid
Tidligere erfaring med
Finansieringslgsning som
Avgiftsnivaer - 6 pp*
Avgiftsfritak -9 pp*

Spm. Se for deg at du skal kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i neermeste fremtid. Hvilket eller

. . olas c .
hvilke avav f@lgen_deforhold wlvaere_wkhgstfordeg? ) n = 519(Elektrisk) /(bilundersokelsen 2024) JChlbsted MARKETING SERVICES
Spm. Hvilken av disse motortypene ville du mest sannsynlig valgt?



For kjopere av fossildrevne biler er biltype,

pris og merke viktigst

Blype (dvs. Stom ter. o) N
seter, osv.) 72%
prs (ovre prisgrense)

Motorype

Utscende
Rekkevidde
Avgiftsnivaer +7 pp*
Kort leveringstid
Finansieringsl@sning som
forhandleren kan tilby 2
Tidligere erfaring med forhandler
Avgiftsfritak
Milje

Spm. Se for deg at du skal kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i neermeste fremtid. Hvilket eller
hvilke av av fglgende forhold vil veere viktigst for deg?
Spm. Hvilken av disse motortypene ville du mest sannsynlig valgt?

n=178(Fossil) / (bilundersgkelsen 2024)

Schibsted MARKETING SERVICES



For kjopere av hybrid drivlinje er pris og
biltype desidert viktigst

Prs (ovre prisgrense) o pp'
Bilype (dvs. storelse, antal
seter, osv.) °
Motorype
Utseende
Tidligere erfaring med forhandler
Finansieringslasning som
forhandleren kan tilby 2
Kort leveringstid
Avgiftsnivaer +7 pp*
Miljo
Avgiftsfritak

Spm. Se for deg at du skal kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i neermeste fremtid. Hvilket eller

) h o o les .
hvilke avav legen_deforhold wlvaere_wkngstfordeg. . n = 144(Hybrid) / (bilundersakelsen 2024) JCthStEd MARKETING SERVICES
Spm. Hvilken av disse motortypene ville du mest sannsynlig valgt?




Kategorien SUV er fortsatt mest populzre biltypen.

Mellomklasse og stor bil aker, mens stor familiebil faller i vurdering

B Vurdering [ Foretrukket

'ﬂ SUV mellomklasse
(ﬂ Mellomklasse

ﬂ ST bl —— 0%

22%

17%

T |
SUV kompaktklasse 25%

I 10%

- - 1 2%
SUV stor bil / premium SUV e 13%

» 20%
KoM Pk i S  10%

. I 1%
Sl e — 5%

. TR /%,
Flerbruksbil —— T

; e r—
Pickup & 29, 5%

oo IS 5% -6 fa
,ﬂ Stor familiebil Se———} PP
Annen type I 5%
3%

o IS 4%
Varebil s 2%

Spm. Hvilken eller hvilke biltyper vil veere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i
neaermeste fremtid? n =896/ 865(bilundersgkelsen 2024)
Spm. Hvilken biltype ville du mest sannsynlig valgt?

25% +5pp*

36% +3 pp*

33% +5pp*

Schibsted warkeTing services



Bilmerker

D> D

»

Schibsted warkeTing services



Vi vurderer

37%
31%

29%

Y +5pp*

LA TR

26%

3
3
3
>

25%

®

Mercedes-Benz

4%

~ -
Vs \\ 11
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HYUNDAI
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20%

J

Spm.Hvilket eller hvilke bilmerker vil veere aktuelle for deg dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pé ny bil i n =865 (Bilundersokelsen 2024) 5Ch|bsted MARKETING SERVICES

naermeste fremtid?



Men vil mest sannsynligvis velge..

11%

10%

=<

=
[0
n
r
k[

10%

& @

-
g
9
>

@%@

Mercedes-Benz

S
3
3e

N

0
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>

w

2°

8

10
HYUNDAI 3%

y
-©

n =865 (Bilundersgkelsen 2024)
Spm.Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt?

5chibsted MARKETING SERVICES



Tesla star sterkest i forholdet mellom vurdering og preferanse

@ T L)

'
&

TOYOTA

)
QD I

Mercedes-Benz

&

SKODA

=)

o
HYUNDAI -

- E

- 15%

Vurdering : Spm.Hvilket eller hvilke bilmerker vil veere aktuelle for deg dersom du skulle
kjope/lease/abonnere pa ny bil i neermeste fremtid?
Preferanse: Spm.Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt?

30% B rreferanse [} Vurdering

42%

32%

31%

24%

17%

20%

22%

15%

20%

n =865 (Bilundersgkelsen 2024)

Schibsted warkeTing services



Volkswagen, Volvo og Audi de mest aktuelle bilmerkene, og VW, Volvo
og Tesla er merkene man mest sannsynlig kommer til a anskaffe

M Vurdering ™ Preferanse

Volkswagen 7%

11%

Volvo %

10%

AU — 5%

-
Toyota e — 8% e

e
Mercedes-Benz o — 5% e

R —
sl S 10% e

e
Skoda — 5% =

ye-———-----------_---------_
Hyundal — 5% o

I 20%
Polestar e — 5%

I ——
Ford S o% 18%

N 7%
KIA — s

i3,
Nissan g 2% e

e
Peugeot s> e

I o
Porsche s 2%

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid?

Spm. Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt? n=896/859 (bilundersokelsen 2024)

Schibsted warkeTing services



M Vurdering M Preferanse

Vi : E0) 37%
N (] 31%
Audi 5 29%
BMW TR 29%

Toyota 8% 26%
Mercedes-Benz 5% 25%
Tesla T0% o 24%
Skoda 5% o
Hyundai S gg‘;‘;
Polestar m— 3%
Ford . 18%
KIA s 1
Nissan S— 2% p— 14%
Peugeot SO
Porsche 2% - 9%
BYD ===y
Jaguar o 8%
Lexus 1% 8%
Citroen =T 7%
Honda m==g" 7%
Mazda =70 7%
Mitsubishi === 7%
Opel ==0% 7%
Xpeng ===y 7%
MG =] 6%
NIO =07 5%
Renault ===y 5%
Jeep === 4%
Alfa Romeo ™07 3%
Cupra =79 3%
Fikser ™07 3%
Hongai =% 3%
Land Rover =% 3%
Subary ===—Tg" 3%
Suzuki =% 3%
DS 2%
Fiat =% 2%
Maxus 2%
Mini ==0% 2%
SEAT 2%
Voyah 2%
Geely === 1%
Jac == 1%
Lotus === 1%
Seres 0%
Ora
Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil veere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid? n=896/859 (bilundersakelsen 2024)

Spm. Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt? SChibsted MARKETING SERVICES






Nybilkjgpere vurderer i snitt 4,3 bilmerker

49
45 o 4.6
42
3'8

TOtal Kvinne Mann 18-29 30-39 40-49 50-59 60+

Spm.Hvilket eller hvilke bilmerker vil veere aktuelle for deg dersom du skulle kjepe/lease/abonnere _ . .
pg ny bil i naermeste fremtid? & 1op n =896 (bilundersokelsen 2024) Schibsted warkeTing services



De som vurderer Skoda har flest andre

merker i sitt vurderingssett

9@

@ eI
Spm.Hvilket eller hvilke bilmerker vil veere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere

SKODA Mercedes-Benz Audi
pa ny bil i nzermeste fremtid? Schibsted warkeTing services

—_—
M N e X
%N § WQQ ' é ;
‘ TOYOTA TESLS \



Vi starter informasjonsinnhenting pa merkenes/
forhandlernes nettsider og FINN

Bilmerkets nettsider | 57%
Forhandlers nettsider 45%
FINN.no I 42%
Bilselger hos forhandler [ NENENGGEENENGEGEGEEEEEEEEEEE  39%
Google [N, 39%
Venner, familie, kolleger [ NEGEKENNNGNGG 0
Bilmagasiner pa nett / nettaviser [[NRNRDEBID 5%
Diskusjonsforum [ 4%
YouTube |GGG 13%
Bilblader [ NG 11%
Facebook [l 4%
Trykte aviser (papir) [ 4%
Annet, spesifiser: [l 2%

Instagram [} 1%

Snapchat 0%

Hvis du skal finne informasjon om bil, hvor vil du starte? n = 1703 (bilundersgkelsen 2024) 5Chibst6d MARKETING SERVICES
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Merkevareassosiasjoner og posisjoner

80 %

75%

70%

65 %

60 %

55%

50 %

45 %

40 %

35%

30%

Design Driftsikker Elektrisk Firehjulstrekk God garanti Innovativ Kjereegenskaper Kjgreglede

y

— I

SUBARU

TOYOTA

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

Komfort  Kvalitet  Miljovennlig Moderne Prisgunstig Service Teknologi

@

@ Mercedes-Benz

Mercedes-Benz

SKODA a
v —J

<D

TOYOTA

n =1806 (Bilundersgkelsen 2024)

Trygg/sikker

&

Schibsted MARKETING SERVICES



Tesla mister posisjonen for 3 merkevareassosiasjoner

Merkevareassosiasjoner

Innovativ  Miljovennlig Teknologi

e k'e e K <
0! b

=======

n =218 (Bilundersgkelsen 2024)

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

Schibsted MARKETING SERVICES



Fisker Ocean klatrer til topps selv uten biler pa veien

Merkevareassosiasjoner

Innovativ  Miljevennlig

56 K‘@E {é x?

n =25 (Bilundersgkelsen 2024)

Spm. Hvilke av felgende ord forbinder du med fglgende merker?

Schibsted MARKETING SERVICES



Porsche tar tre nye posisjoner

Merkevareassosiasjoner

Kjoreegenskaper Kjoreglede
Design Teknologi

==============

n = 83 (Bilundersgkelsen 2024)

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

Schibsted MARKETING SERVICES



Subaru tar assosiasjonen firehjulstrekk

Merkevareassosiasjoner

Firehjulstrekk

L

SUBARU

n =28 (Bilundersgkelsen 2024)

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

Schibsted MARKETING SERVICES



Merkevareassosiasjoner

Kvalitet Prisgunstig Driftsikker Kjoreegenskaper
1. Mercedes Benz 1. Skoda 1. Toyota 1. Porsche
Audi . MG . Mercedes-Benz BMW
3.  Porsche 3.  Renault 3.  Volvo 3.  Mercedes Benz
Kjoreglede Trygg/sikkerhet Elektrisk Komfort
1. Porsche 1. Volvo 1. Tesla 1. Mercedes Benz
. BMW 2.  Mercedes Benz Cupra Jaguar
3. AlfaRomeo 3. Toyota 3. Polestar 3.  Lexus

Spm. Hvilke av felgende ord forbinder du med fglgende merker?

n=1801 (Bilundersgkelsen 2024)

Schibsted MARKETING SERVICES




Merkevareassosiasjoner

Innovativ Moderne Design Teknologi

1.  Fisker 1. Tesla 1. Porsche 1. Porsche

. Tesla . Polestar 2. Jaguar 2. Audi
3.  Porsche 3.  Fisker 3. AlfaRomeo 3. Tesla

Miljovennlig Service God garanti Firehjulstrekk

1.  Fisker 1. Toyota 1. KIA 1. Subaru
2. Tesla . Lexus 2. Toyota 2. Suzuki
3. Nissan 3.  Volvo 3.  Hyundai 3. LandRover

Slide oppdatert

Spm. Hvilke av felgende ord forbinder du med fglgende merker?

n=1801 (Bilundersgkelsen 2024)

Schibsted MARKETING SERVICES



»

\ ‘NQLbilkj@pere og finansiering




Kontant/lanefinansiert er mest aktuelt og den
finansieringslasning flest ville valgt dersom de skal anskaffe ny bil

B Aktuell [ Ville vaigt

79%
Kontant / lanefinansiert

21%
Leasing (gjelder ikke firmabil)

Bilabonnement (fast manedsbel@p, fleksibel avtaleperiode, alle 17%

faste kostnader inkludert)

6%
Vet ikke

Hvilken eller hvilke finansieringslgsninger vil veere aktuelle for deg dersom du skulle anskaffe ny bil i naermeste fremtid?/ _ 5 fe o
Hvilken finansieringslesning ville du mest sannsynlig valgt? n =896 (bilundersokelsen 2024) 3Ch|b5ted MARKETING SERVICES



Hvor

Ved grundig presentasjon av de fire alternativene

oker abonnement i attraktivitet

i

25%

Kjop Abonnement Leasing

interessant eller attraktivt synes du at en slik lgsning virker for deg? n=1703 (bilundersgkelsen 2024)

PS
%
®

Bildeling

5chibsted MARKETING SERVICES



Kontant/Lanefinansiert

e Bryrseg mest om rekkevidde
Vurderer SUV stor bil

e Valgte en annen motortype pga politiske
signaler/teknologisk usikkerhet

e bryrseg om rekkevidde

e Bryrsegom biltype
Finner informasjon fra bilmagasiner, FINN.no
og forhandlers nettsider

Schibsted MARKETING SERVICES




Leasing

e Mest attraktivt for de yngste (18-39)

e valgte en annen finansieringsform pga
politiske signaler/teknologisk usikkerhet

e Bryrsegom finansieringslgsningen som
forhandler kan tilby

e Informasjonskilder: Snapchat, Instagram

Schibsted wmarkering services



Bildeling

Kvinner

Mest attraktivt for de yngste (18-39)
BoriOslo

Valgte en annen biltype pga politiske
signaler/teknologisk usikkerhet
Lademuligheter er viktig

Bryr seg om avgiftsfritak

Vurderer elektrisk motortype
Foretrekker mellomklasse
Signifikant flere som finner bildeling
interessant kunne foretatt bilkjopet
100 % digitalt

Informasjonskilder: Snapchat, venner
og familie, Facebook

Schibsted maakering services



Bilabo

e Mest attraktivt for de yngste (18-39)
BoriOslo

e \Valgte en annen biltype pga politiske
signaler/teknologisk usikkerhet

e Bryrsegom avgiftsnivaer

e Bryrsegom finansieringslgsningen som
forhandler kan tilby, miljg og kort leveringstid
Foretrekker mellomklasse

e Signifikant flere som finner bilabo interessant
kunne foretatt bilkjgpet 100 % digitalt

e Informasjonskilder: Snapchat, venner og
familie, forhandlers nettsider og Google







Naer 1 av 3 handler digitalt

Vet ikke B

Hele handelen 100% digitalt / pa
internett (hvor en ikke er i kontakt
med forhandler og betaler over
internett)

Delvis internett (bygger bilen
selv, velger
finansieringslasning, seker [an
direkte pa nettsiden, men
besgker forhandler

Spm. Hvor ville du foretatt kjgpet dersom du skulle kjepe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid?

62%

n = 896 (bilundersgkelsen 2024)

Hos fysisk forhandler

Schibsted warkeTing services



De eldre foretrekker fortsatt fysisk forhandler, og vi ser mer
fleksibilitet i betalingslosninger blant de litt yngre

Foretrekker fysisk
forhandler

~
? 9 Delvis internett

18-29 60+ ar

9, G- Fleksible i hvor de
[, "G foretar kjopet

Fleksible
o

[ )
ﬂ Fleksible ﬂ Fysisk forhandler

Spm. Hvor ville du foretatt kjgpet dersom du skulle kjepe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid? n = 896(bilundersokelsen 2024) gChleted MARKETING SERVICES
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Desidert flest biler til salgs med fossil drivlinje pa FINN

== Fossil (Tilbud) == Hybrid + Plug-in (Tilbud) Elektrisitet (Tilbud)

60% R

/

40%
20%
-
0%
Januar Februar Mars April Mai Juni Juli August

Antall biler til salg per drivlinje (FINN eget trafikktall januar-aug 2023) Schibsted warkering services



Tilbud (antall annonser) og trafikk(antall klikk) er hoyest for fossil drivlinje

B Gjennomsnitt andel annonser [ Gjennomsnitt andel klikk pa annonsene

+11pp*
28%
- .
Fossil Hybrid Elektrisk

Tilbud av drivlinje (antall annonser) vs antall klikk pa annonsen (FINN eget trafikktall januar-aug 2023) §Chibsted MARKETING SERVICES



SUV er den biltypen som bade tilbys (annonser)
og ettersporres (klikk) mest pa FINN

B Gjennomsnitt andel annonser [ Gjennomsnitt andel klikk pa annonsene

31%
25%
17%
8%
7% 0, LT .
II II I - _ - " _

SUV/Offroad Kombi 5-ders Stasjonsvogn Kasse Sedan Flerbruksbil Coupe Pickup N/A Cabriolet  Kombi 3-dars Annet

Tilbud av biltype (antall annonser) vs antall klikk pd annonsen (FINN eget trafikktall januar-aug 2023) schibsted MARKETING SERVICES



Volkswagen har flest annonser mens BMW
har hoyest ettersporsel (trafikk)

B Gjennomsnitt andel annonser [ Gjennomsnitt andel klikk pa annonsene

14%
10% -
9% 9%
7%
6%
4%
BMW

Volkswagen Volvo Toyota Mercedes-Benz Audi Ford Nissan Peugeot Skoda Tesla

Tilbud av drivlinje (antall annonser) vs antall klikk pa annonsen (FINN eget trafikktall januar-aug 2023) §Chibsted MARKETING SERVICES



De resterende merkene

® Gjennomsnitt andel annonser = Gjennomsnitt andel klikk pa annonsene

2.88% 2.88%
237%
2.19%
86% 1.84% 1.89%
1.75%
1.61%
jl.42% 1.45
2 30%
24% 1.13% 1.18%
1.00%
0.afiPe¥ 0.70:80%
.67% .69% 0.72 061% 0.63%
0.57% .85 05052% 052%  05%ue% . s
38% 0.3
I I I II II I II II I({hm i
Hyundai Kia  Mitsubishi Opel Citroen Mazda Porsche Renault Suzuki Honda SubaruLand Rover Jaguar Chevrolet MINI Lexus Fiat  Polestar Isuzu Jeep

Tilbud av drivlinje (antall annonser) vs antall klikk pa annonsen (FINN eget trafikktall januar-aug 2023) schibsted MARKETING SERVICES



De resterende merkene

= Gjennomsnitt andel annonser = Gjennomsnitt andel klikk pa annonsene

0.62%
0.38%
0.30%
0.25%
o1 0.21% .21
o 1o 019%
0.17% uwx. UIs% 018 0.15%
- 0.14%
k.2 0I2%  p1t%
) 08% 0.10%
0.0tr07% 0.07%%%% g 40,08% 008 0.06%
l = B Il Dl s e
Saab BYD Dodge Maxus  Honggqi Seat Alfa Romeo Cupra DS  Ssangyong XPeng Smart lveco Cadillac Pontiac Chrysler  Ferrari Andre

Bentley Aston Martin

Tilbud av drivlinje (antall annonser) vs antall klikk p& annonsen (FINN eget trafikktall januar-aug 2023 Schibsted markeTING SERVICES



Executive Summary

e Optimisme rundt husstandens gkonomi er fremdeles lav, men kan se en antydning til noe mer positivitet
de siste manedene

e Deterflere faktorer som pavirker valgene vi vil ta fremover. Vi ser signaler i valg av drivlinje, og nye regler
for maksimal lanegrad for husstand vil pa sikt fa innvirkning for hvilke finansieringslasninger vi velger

e Viserennedgangiandel som har planer om kjgp kommende 12 mnd, som er i trdd med nedgang i andel
anskaffelser fra Forventningsbarometeret

e Det kundene vektlegger mest nar de skal kjgpe bil er pris, biltype og rekkevidde, men merke og utseende
oker

e Mest attraktive biltype er SUV mellomklasse, for drivlinje er det elektrisk og for merke er det VW Tesla og
Volvo som de mest foretrukne merkene

e Fossil drivlinje gker i attraktivitet, mens elektrisk holder seg stabil

e Tesla mister tre merkevareassosiasjonene, mens bade Fisker, Porche og Subaru tar assosiasjoner

e Fysisk forhandler er fremdeles den mest foretrukne kanalen for bilkjgp, mens naer 1 av 3 vil gjgre bilkjopet
digitalt (delvis digitalt + 100 % digitalt)

Schibsted MARKETING SERVICES
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Utvalget som vurderer Audi

B Undersgkelse [ Audi

30%
28%
19%
16%
l

18-29 30-39 40-49 50-59 60+

16% 84%

Kilde: Norstat 2023, n=1806/257 Schibsted warkeTing services



Utvalget som vurderer Audi

B Undersgkelse [ Audi

30%
22%
17%
13%
10%
.

Nord-Norge Midt-Norge Vestlandet Ostlandet  Serlandet inkludert TeVe Oslo

Kilde: Norstat 2023, n=1806/257 Schibsted warkeTing services



Valg kriterier ved anskaffelse av ny bil totalt og blant Audi kjopere??

== Totalt @I Audi

80%

60%

40%

20%

0%

Spm. Se for deg at du skal kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid.
Hvilket eller hvilke av felgende forhold vil vaere viktigst for deg? n = 896/257(Bilundersokelsen 2024/2023) Schibsted markeTING SERVICES



Valg kriterier ved anskaffelse av ny bil totalt og blant Audi kjopere??

B Undersokelse [ Audi

Motortype —38% 5%

44%
Merke 50%

66%

Biltype (dvs. starrelse, antall seter, osv.) 759

I 357 B
e N 7%

Tidligere erfaring med forhandler = 192‘306%

st 1%

O e NS ——— 26
iftsnivaer M M 15%
A e e — 17%

e E—
A e 13%

; 1. G 4%
Rekkeviade e — 7%

Spm. Se for deg at du skal kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid.
Hvilket eller hvilke av felgende forhold vil vaere viktigst for deg? n = 896/257(Bilundersokelsen 2024/2023) Schibsted markeTING SERVICES



Aktuelle biltyper ved neste bilkjop

B Vurdering [ Foretrukket

SUV mellomklasse (Tesla Model Y, Audi Q4 e-tron, Hyundai IONIQ 5, VW ID.4)

., GOOD
22% Auoi
Mellomklasse (Tesla Modell 3, Polestar 2, Kia EV6) s 17% 33%

i - _______________________________________________________]
Stor bil (Tesla S, Skoda Superb, Volvo V80, BMW 5-serie) 25% wﬂ'

—— %

Auoi
. q S I |
SUV kompaktklasse (Volvo XC40, Hyundai Kona electric, Mercdes Benz EQA) P 10% Zo%

SUV stor bil / premium SUV (BMW IX, Ford Mustang Masch-E, Audi e-tron, Tesla X, Mercedes Benz EQC, Honggi E-HS9)

1

— e 20

e P ) 24% wﬂ
Auoi
Kompaktbil (Nissan Leaf, Kia e-niro, Toyota Corolla, VW ID.3)

0%

Smabil (Kia e-Soul, Toyota Yaris, Peugeot e-208, VW Polo) [— Uik

) ) | e———————i |
Flerbruksbil (VW Touran, Maxus Euniq 5) - 2% 2

' i  som————————
Pickup (Isuzu D-Max, Toyota Hilux, VW Amarok) S5 o S&

Stor familiebil (Mercedes-Benz Vito, VW Transporter, Toyota Proace Verso) e 2% 5%
—— ]
Annen type e %
Varebil (Mercedes Vito, Toyota Proace, VW Transporter) ﬂ 4%

Spm. Hvilken eller hvilke biltyper vil veere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i
narmeste fremtid?

n =896/ 865(bilundersakelsen 2024)
Spm. Hvilken biltype ville du mest sannsynlig valgt?

Schibsted MARKETING SERVICES



VW, Toyota og Volvo de mest aktuelle bilmerkene, mens VW og
Toyota er de man mest sannsynlig onsker a anskaffe

M Vurdering ™ Preferanse

Volkswagen - 7% ZM@ZE
a1 (0
AU — 5% =
BMW 20x QU0D
—— 7% Audi

26%

Toyota s — %

Merce des- Ben: o — 75"

I — 4%
TSl S 10% Aud

25 (UL
Skoda — 5% e

gy -
HyuNdal — 5% o

S S|
- 20 QUED

I 3% Audi
o — 18%@@@
I 3% Audl

N
KIA — s 17%

i3
Nissan g 2% e

I ———
Peugeot s 2« "

Porsche s 2« vy
]

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid?

Spm. Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt? n=845/806 (bilundersakelsen ?30(2:12]

ibsted warkeTiNG sERVICES



Merkevareassosiasjoner (Audi)

B 2024 | 2023

Kvalitet

59% 69%

57%

Komfort

Design

47%
= 55%

48%
54%

Kjereegenskaper

51%

53%

Kjereglede

42%

51%

Teknologi / Teknikk

42%

Firhjulstrek

- 45%

Trygg / Sikkerhet

38% ’
36% 45%

Moderne

A1
40%

Driftssikker

24%

33%

32%

Elektrisk

Innovativ / Nyskapende

Service mmmmm—1 13%
P —— 10,
God garanti S—— 11%°

- . no,
Miljgvennlig m— g9 %

Prisgunstig 4% o,
Ingen av disse B! %39,

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

=—29%
249

n =Audi:257/205 (Bilundersgkelsen 2023/2022)

Schibsted warkeTing services



Merkevareassosiasjoner (Audi)

B Audi @ Snitt

Kvalitet 69%

41%

e e 35‘50/"%

Komfort I —  34% s

TG0 / Sikkerhet e —— e

K oreegenskaper e — e

Kjoreglede e — o

Prisgunstig _4%_ 29%

Inovat  Nyskapence E— | 25%

Modeme e ——— 0

Design — 55

iol I 32 %
Elekrisk e 38%

Teknologi Teki e — 1%

Miljovennlig — 9% 16%

ine I 3%
SerVice p———  18%

God garanti I 2% 19%

Fiehjlsirek . A—— .

Spm. Hvilke av felgende ord forbinder du med folgende merker? n =Audi:257 (Bilundersgkelsen 2023/%022#1.
Schibsted varkering services



BMW 55%

Volkswagen 55%

\olvo 47%

Mercedes-Benz 41%

Skoda 33%

Tesla 33%

Polestar 31%

Ford 27%

Toyota 24%

Hyundai 23

ae ||

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste

fremtid? n =Audi:257 (bilundersgkelsen %Q

24) .
acﬁnbsted MARKETING SERVICES
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Utvalget (De som vurderer VW)

B Undersgkelse [ VW

28%
19%
16%
16 % 84 % .

18-29 30-39 40-49 50-59 60+

Kilde: Norstat 2023, n=1806/329 Schibsted warkeTing services



Utvalget (De som vurderer VW)

B Undersgkelse @ VW

30%
17%
13%
10%
) . .

Nord-Norge Midt-Norge Vestlandet @stlandet Serlandet inkludert TeVe Oslo

Kilde: Norstat 2023, n=1806/329 Schibsted warkeTing services



Biltype og pris er de viktigste valg kriteriene
nar folk skal anskaffe ny bil

B Undersekelse @ VW

Motortype 38% %
T N 3/% x
Biltype (dvs. starrelse, antall seter, osv.) 66"83%

Finansieringslasning som forhandleren kan tilby =’% 18%
G R
i —— 7%

i g . 20%
Tidligere erfaring med forhandler S 17

ingstic M 19%
Ko e e —— 24%

iftsnivaer NS 5%
A 10%

iftsfritax T 3%
A | — 13%

it . 647 _
Ay ——————————————————————————————————————————————————————————

Spm. Se for deg at du skal kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid.
Hvilket eller hvilke av felgende forhold vil vaere viktigst for deg? n = 896/329(Bilundersokelsen 2024/2023) Schibsted markeTING SERVICES



VW

B Vurdering [ Foretrukket

SUV mellomklasse (Tesla Model Y, Audi Q4 e-tron, Hyundai IONIQ 5, VW ID.4) . 22% 26 ‘
Mellomklasse (Tesla Modell 3, Polestar 2, Kia EV6) . 17% S
Stor bil (Tesla S, Skoda Superb, Volvo V90, BMW 5-serie) H—— 2o%
SUV kompaktklasse (Volvo XC40, Hyundai Kona electric, Mercdes Benz EQA) s 10% 228
SUV stor bil / premium SUV (BMW IX, Ford Mustang Masch-E, Audi e-tron, Tesla X, Mercedes Benz EQC, Hongqi E-HS9) P 13% Zhed
Kompaktbil (Nissan Leaf, Kia e-niro, Toyota Corolla, VW ID.3) m 20%
Smabil (Kia e-Soul, Toyota Yaris, Peugeot e-208, VW Polo) o 1%
Flerbruksbil (VW Touran, Maxus Euniq 5) - 2% 7%
Pickup (Isuzu D-Max, Toyota Hilux, VW Amarok) -* 5%
Stor familiebil (Mercedes-Benz Vito, VW Transporter, Toyota Proace Verso) # 5%
Annen type m 33
Varebil (Mercedes Vito, Toyota Proace, VW Transporter) ﬂ 4%
Vetikke Pm— 4%
Spm. Hvilken eller hvilke biltyper vil veaere aktuelle for deg dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pa ny bil i
naermeste fremtid? n =896/ 865(bilundersgkelsen 2024) Schibsted markeTING SERVICES

Spm. Hvilken biltype ville du mest sannsynlig valgt?



VW, Toyota og Volvo de mest aktuelle bilmerkene, mens VW og
Toyota er de man mest sannsynlig onsker a anskaffe

W Vurdering M Preferanse

Volkswagen B2

11%

31%
Volvo 0%

A e 5% 29

29%

BMW e 7%
26%

Toy0ta s — 5%
Mercedes-Benz — 5% "

24%

T e s 10%

SO — 5% =

Hyundai S o o

e

Polestar p—"u% o

Ford B 3% 18%
KIA — 3% 17%
Nissan s o ”%
Peugeot mm T ”%

I
Porsche s 2 *

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid?

Spm. Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt? n=845/806 (bilundersokelsen ?JOCZ:‘PI

ibsted warkeTiNG sERVICES



Merkevareassosiasjoner (VW)

Kvalitet

Trygg / Sikkerhet
Driftssikker
Elektrisk

Komfort
Kjereegenskaper
Prisgunstig
Kjoreglede

Design

Moderne

Service

Teknologi / Teknikk
Firhjulstrek

God garanti
Miljgvennlig
Innovativ / Nyskapende

Ingen av disse mm=..2% 5o,

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

W 2024 W@ 2023

19%

21%

170,
17%
16%

18%

22%

20%

78%0 %
[
: 4%59%
40% 439,
3894 0%
32004%
1302% 38%
- 3%3%9%
0720’59%
26% "
26% %
27%
70,
27%
26%

n=VW :329/277 (Bilundersgkelsen 2024/2023) e q
Schibsted warkering services



Merkevareassosiasjoner (VW)

B VW B Snit
50%

Kvalitet

41%

Driftssikker

Too 0%

240,

Komfort

34%

44%

Trygg / Sikkerhet

34%

3%

Kjoreegenskaper

33%

Kjoreglede

28 34%

31%

Prisgunstig

29%

16%

Innovativ / Nyskapende

22%

Moderne

27% 309,

Design

27% 35%

=

40%

Elektrisk

38%

27%

Teknologi / Teknikk

31%

Miljavennlig

170
16%

27%

Service

18%

22%

God garanti

19%

Firehjulstrekk

)

26%

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

n=VW :329 (Bilundersgkelsen 2024)

Schibsted warkeTing services



3
oF

Volvo

Audi 43%

Skoda 41%

BMW

Toyota

Mercedes-Benz 32%

Tesla 30%

Ford 26%

Hyundai 26%

Polestar 24%

w w
a° 3

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste

fremtid? n=VW :329 (Bilundersgkelsen 2024)

Schibsted warkeTing services



Schibsted
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Utvalget (De som vurderer Volvo)

B Undersgkelse [ Volvo

28%
I

20 % 80 %

18-29 30-39 40-49 50-59 60+

Kilde: Norstat 2023, n=1806/279 Schibsted warkeTing services



Utvalget (De som vurderer Volvo)

B Undersgkelse @ Volvo

30%
22%
17%
13%
8%

Nord-Norge Midt-Norge Vestlandet Ostlandet  Sgrlandet inkludert TeVe Oslo

Kilde: Norstat 2023, n=1806/279 Schibsted warkeTing services



Biltype og pris er de viktigste valg kriteriene
nar folk skal anskaffe ny bil

B Undersekelse [ Volvo

Motortype 38% 6%
Merke 4‘”‘:‘ %
Biltype (dvs. starrelse, antall seter, osv.) 6%’76%

Finansieringslasning som forhandleren kan tilby =§9§I7%
Pl (0VTe Prigrense ) e ——— 77"%
i I—— 17

Tidligere erfaring med forhandler = 2%’%

ingstic 9%
MESULESES

oo I 5%
A e e 17%
g ——r

AV ek | — 12%

"
Ry ————————————————————————————————————————————————————————— "4

Spm. Se for deg at du skal kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid.
Hvilket eller hvilke av felgende forhold vil vaere viktigst for deg? n = 896/279(Bilundersokelsen 2024/2023) Schibsted markeTING SERVICES



Volvo

B Vurdering [ Foretrukket

SUV mellomklasse (Tesla Model Y, Audi Q4 e-tron, Hyundai IONIQ 5, VW ID.4) . 22% 36
Mellomklasse (Tesla Modell 3, Polestar 2, Kia EV6) . 17% @ S3%
Stor bil (Tesla S, Skoda Superb, VoIvo V90, BMW 5-serie) — e —— 25%
SUV kompaktklasse (Volvo XC40, Hyundai Kona electric, Mercdes Benz EQA) S 10% 25%@
SUV stor bil / premium SUV (BMW IX, Ford Mustang Masch-E, Audi e-tron, Tesla X, Mercedes Benz EQC, Hongqi E-HS9) P 13% Zhed
Kompaktbil (Nissan Leaf, Kia e-niro, Toyota Corolla, VW ID.3) P 10% 20%
Smabil (Kia e-Soul, Toyota Yaris, Peugeot e-208, VW Polo) o 1%
Flerbruksbil (VW Touran, Maxus Euniq 5) - 2% 7%
Pickup (Isuzu D-Max, Toyota Hilux, VW Amarok) ﬁ 5%
Stor familiebil (Mercedes-Benz Vito, VW Transporter, Toyota Proace Verso) ﬂ 5%
Annen type m %
Varebil (Mercedes Vito, Toyota Proace, VW Transporter) ﬂ 4%
Vetikke Pm— 4%
Spm. Hvilken eller hvilke biltyper vil veaere aktuelle for deg dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pa ny bil i
naermeste fremtid? n =896/ 865(bilundersgkelsen 2024) Schibsted markeTING SERVICES

Spm. Hvilken biltype ville du mest sannsynlig valgt?



VW, Toyota og Volvo de mest aktuelle bilmerkene, mens VW og
Toyota er de man mest sannsynlig onsker a anskaffe

M Vurdering ™ Preferanse

37% @
11%

31%

Volkswagen

Volvo

10%
29%

29% @

AU — 5

Qq

B — 7%

Toyota e —— 5% 26%\@
Mercedes-Benz T on Zs%@

Tesla B — 10% 2%

SO — 5% o @

Hyundai e— 5 "

Polestar E— 5% o @
Ford S s% 18% @

I — 7%
KA —

i3,
Nissan g 2% e

I
Peugeot s 2« "

I
Porsche s 2% *

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid?

Spm. Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt? n=845/806 (bilundersokelsen ?JOCZ:‘PI

ibsted warkeTiNG sERVICES



Merkevareassosiasjoner (Volvo)

W 2024 W@ 2023

Trygg / Sikkerhet

Kvalitet

Driftssikker

Komfort

Kjereegenskaper

Kjoreglede

Design

38%

36%

Firhjulstrek

32%
35%

34%

Teknologi / Teknikk

Moderne

Q10
3193 %

Elektrisk

30% 349,

")ﬂ%

God garanti

28%

OQ%

Service

27%
229,

Innovativ / Nyskapende

24%

Miljgvennlig
Prisgunstlq m—
Ingen av disse = 1%

110,
11%°

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

1656 %

n=VW :279/247 (Bilundersgkelsen 2024/2023)

Schibsted warkeTing services



Merkevareassosiasjoner (Volvo)

Kvalitet
Driftssikker
Komfort

Trygg / Sikkerhet
Kjoreegenskaper
Kjoreglede
Prisgunstig
Innovativ / Nyskapende
Moderne

Design

Elektrisk

Teknologi / Teknikk
Miljevennlig
Service

God garanti
Firehjulstrekk

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

B Volvo [ Snitt

41%

58%

56%

65%

47%

45%

— | 2%

36%

n:279 (Bilundersgkelsen 2024)

72%

Schibsted warkeTing services



Volkswagen 52%

Audi 43%

BMW 38

Mercedes-Benz 35%

Toyota 33%

Skoda 32%

Polestar 30%

Ford 28%

Tesla 28%

Hyundai 20%

| ‘

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste

fremtid? n:279 (Bilundersgkelsen 2024)

5chibsted MARKETING SERVICES



Schibsted

MARKETING SERVICES



Utvalget (De som vurderer BMW)

B Undersgkelse [ BMW

I

13 0/0 87 0/0 18-29 30-39 40-49 50-59

Kilde: Norstat 2023,n=1806/257  Schibsted markerinG services



Utvalget (De som vurderer Volvo)

B Undersgkelse [ BMW

30%
22%
17%
13%
10%
.

Nord-Norge Midt-Norge Vestlandet Ostlandet Serlandet inkludert TeVe Oslo

Kilde: Norstat 2023, n=1806/257 Schibsted warkeTing services



Biltype og pris er de viktigste valg kriteriene
nar folk skal anskaffe ny bil

B Undersokelse @ BMW

Motortype —33% 7%
Merke 44% .
Biltype (dvs. starrelse, antall seter, osv.) 66% %

Finansieringslesning som forhandleren kan tilby _15% 18%

1, 74%
N /3%

i 7%
M —— 14%

Utseende I . 3 5%

Pris (@vre prisgrense)

48%

Tidligere erfaring med forhandler _— %g;:

gt —— 1
Kort leveringstid "3

itanivaer IS 5%
Avgiftsnivaer gl

iftsfritax .  13°%
Avgiftsfritak PR 11%

) == GQ@B B
Rekkevidde ————— 6%

Spm. Se for deg at du skal kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid.
Hvilket eller hvilke av felgende forhold vil vaere viktigst for deg? n = 896/257(Bilundersokelsen 2024/2023) Schibsted markeTING SERVICES



BMW

B Vurdering [ Foretrukket

SUV mellomklasse (Tesla Model Y, Audi Q4 e-tron, Hyundai IONIQ 5, VW ID.4) . 22% S0k %
Mellomklasse (Tesla Modell 3, Polestar 2, Kia EV6) e 17% 33%
Stor bil (Tesla S, Skoda Superb, Volvo V90, BMW 5-serie) e e 25% @
SUV kompaktklasse (Volvo XC40, Hyundai Kona electric, Mercdes Benz EQA) P 10% 25% @
SUV stor bil / premium SUV (BMW IX, Ford Mustang Masch-E, Audi e-tron, Tesla X, Mercedes Benz EQC, Hongqi E-HS9) e 13% 24% @
20%

Kompaktbil (Nissan Leat, Kia e-niro, Toyota Corolla, VW ID.3) e 0%

Smabil (Kia e-Soul, Toyota Yaris, Peugeot e-208, VW Polo) . 5% 1%

Flerbruksbil (VW Touran, Maxus Euniq 5) _— 2% 7%

: "  E————;
Pickup (Isuzu D-Max, Toyota Hilux, VW Amarok) - 2% 3
Stor familiebil (Mercedes-Benz Vito, VW Transporter, Toyota Proace Verso) — 5%
I 5
Annen type E %

Varebil (Mercedes Vito, Toyota Proace, VW Transporter) ﬂ 4%

Spm. Hvilken eller hvilke biltyper vil veere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i

neaermeste fremtid? n =896/ 865(bilundersgkelsen 2024) §chibsted MARKETING SERVICES
Spm. Hvilken biltype ville du mest sannsynlig valgt?



VW, Toyota og Volvo de mest aktuelle bilmerkene, mens VW og
Toyota er de man mest sannsynlig gnsker a anskaffe

W Vurdering ™ Preferanse

Volkswagen 3%

11%

31%@
10%

AU s 51 29%@
29%

Volvo

B — 7%

ey ————————————————pmn Pl

Mercedes-Benz o — 5% zs%@

Tesla B 10% w@

SO — 5% =

Hyundai S s o

Polestar m—" s m@

Ford S s% 18% @
17%

KIA 3%

B 14%
Nissan s 2%

Peugeot pmm 2« "

9% (
Porsche s 2% @

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjspe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste fremtid?

Spm. Hvilket av disse merkene ville du mest sannsynlig valgt? n=845/806 (bilundersokelsen ?JOCZ:‘PI

ibsted warkeTiNG sERVICES



Merkevareassosiasjoner (BMW)

B 2024 @ 2023

Kjereglede

50% 68%

41%

Kvalitet

60%

Kjereegenskaper

8% 62%

Komfort

[
55%

Design

52%5 59,

Teknologi / Teknikk

Moderne

Driftssikker

Trygg / Sikkerhet

Firhjulstrek
Elektrisk
Innovativ / Nyskapende
God garanti
Service
Miljovennlig S—
Prisgunstig = 2
Ingen av disse =. 159,

no,
8%

Spm. Hvilke av falgende ord forbinder du med falgende merker?

48%

n=VW :257/201 (Bilundersgkelsen 2024/2023)

Schibsted warkeTing services



Merkevareassosiasjoner (BMW)

B BVW [ Snitt

Kvalitet 1o 61%
Driftssikker 3550
Komfort YN 53%
Trygg / Sikkerhet —— - 5%
58%

Kjareegenskaper e 3305

Kjoreglede mm————— 5%

= 2%

Prisgunstig st mmm— 29%

Innovativ / Nyskapende —— 2

Moderne —— 41%
D517 - S — 5 2.

EleKtrisk I 202
Teknologi / Teknikk " — 48 %
Miljgvennliq Se— 0% __
Service M—14%

God garanti ——1 4%

Firehjulstrekk —O 30%

Spm. Hvilke av felgende ord forbinder du med falgende merker? n:257 (Bilundersgkelsen 2024) cchibsted
9 MARKETING SERVICES



Audi 55%

Mercedes-Benz 44%

Volkswagen 42%

Volvo 41%

Tesla 30%

Ford 8

N
*®

Polestar 27%
Skoda 26%
Toyota 25%

Hyundai 21%

Spm. Hvilket eller hvilke bilmerker vil vaere aktuelle for deg dersom du skulle kjgpe/lease/abonnere pa ny bil i naermeste
fremtid?

n:257 (Bilundersgkelsen 2024)

5chibsted MARKETING SERVICES





